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O TURISMO DE BASE COMUNITARIA (TBC) E UMA PRATICA TURISTICA EM ESCALA LOCAL CONSTRUIDA E
ADMINISTRADA PELA PROPRIA COMUNIDADE, QUE ORGANIZA E PRESTA SERVICOS AOS VISITANTES TAIS COMO
GUIA, HOSPEDAGEM, ALIMENTACAO, TRANSPORTE, ATRATIVOS, COMERCIO ETC.

O TBC E, PORTANTO, UMA FORMA DE FAZER TURISMO NA QUAL A COMUNIDADE LOCAL E PROTAGONISTA DA
EXPERIENCIA OFERTADA, EM QUE A MAIOR PARTE DA RENDA GERADA PERMANECE NA PROPRIA COMUNIDADE
E NAO COM EMPRESAS DE FORA. ALEM DISSO, ENQUANTO O TURISMO TRADICIONAL COSTUMA SER FOCADO
EM PONTOS TURISTICOS, O TBC VAI ALEM E PROPORCIONA UMA CONEXAO REAL COM A HISTORIA E A CULTURA
DO LUGAR, DE FORMA RESPONSAVEL E SUSTENTAVEL.

ENTRE OS BENEFICIOS PARA O TURISTA E PARA A COMUNIDADE LOCAL ESTAO:

Para o viajante Para o destino

Uma experiéncia auténtica e com ati-
vidades diferenciadas

Imersdao numa nova cultura e ganho
de aprendizados

Turismo ndo massivo, que permite

maior integracao e menor impacto

Preservacao do ambiente e valoriza-
¢do da cultura local

Fortalece o senso de identidade e de-
senvolvimento locais

Geracdo de renda para os povos an-

fitrides

O TBCE O ECOTURISMO

O turismo ecolégico é, por definicdo, o segmento da atividade turistica que busca

promover a conservagdo do patrimdnio natural e cultural e uma consciéncia am-

bientalista por meio da interpretacdo da natureza, além de promover o bem-estar
das popula¢Bes — esta que, segundo o Ministério do Turismo, é feita pela distri-
buicdo dos resultados das atividades ecoturisticas, principalmente para as comu-
nidades receptoras, as tornando protagonistas do processo de desenvolvimento
da regido — um dos pilares do TBC. Sendo assim, é possivel o Ecoturismo de Base
Comunitaria quando ha preservacdo dos patriménios, com conscientizagdo, e feito
pelas maos da propria comunidade anfitrid, que tera o beneficio direto desse turis-

mo e a oportunidade de se desenvolver através dele.

Fontes: ECOTURISMO: Orientac8es Basicas. Ministério do Turismo. 2010. Turismo de Base Comunitdria: protagonismo de comunidades locais
e viagens sustentaveis. Braziliando. 2020. Manual Caicara de Ecoturismo de Base Comunitaria. ICMBio. Acesso em 2022. O que é Turismo de
Base Comunitaria e como viver essa experiéncia? Worldpackers. 2022.
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https://www.gov.br/turismo/pt-br/centrais-de-conteudo-/publicacoes/segmentacao-do-turismo/ecoturismo-orientacoes-basicas.pdf
https://www.gov.br/turismo/pt-br/centrais-de-conteudo-/publicacoes/segmentacao-do-turismo/ecoturismo-orientacoes-basicas.pdf
https://braziliando.com/pt/2020/01/22/turismo-de-base-comunitaria/#:~:text=O%20que%20%C3%A9%20Turismo%20de,e%20a%20cultura%20dos%20moradores.
https://braziliando.com/pt/2020/01/22/turismo-de-base-comunitaria/#:~:text=O%20que%20%C3%A9%20Turismo%20de,e%20a%20cultura%20dos%20moradores.
https://www.icmbio.gov.br/cairucu/images/stories/downloads/manual-ecoturismo-comunitaria.pdf
https://www.worldpackers.com/pt-BR/articles/turismo-de-base-comunitaria
https://www.worldpackers.com/pt-BR/articles/turismo-de-base-comunitaria

TBC COMO RETOMADA E TENDENCIA

O turismo cultural é bem difundido ao redor do mundo. Em regides
como Europa, por exemplo, estima-se que esse segmento
turistico corresponda a 40% do turismo total do continente, e
que 4 em cada 10 turistas escolhem seus destinos de viagem

baseados na oferta cultural do lugar.

Segundo a Organizacdo Mundial do Turismo, mais de 80% dos
locais Patrimdnio Mundial da UNESCO foram fechados durante
a pandemia, comprometendo o meio de subsisténcia de milhdes
de pessoas que trabalham nesses lugares. Se o turismo pretende
contribuir para a retomada dessas culturas, ele deve fortalecer

sua identidade e o branding de seus destinos.

Entre as seis recomendac¢des dessa retomada, a OMT sugere
“aumentar a participacdo da comunidade e o turismo doméstico”,
gue deve ser tendéncia conforme os turistas assumem novos

comportamentos no pés-pandemia e buscam viajar mais.

Sobre isso, no Brasil, uma pesquisa do Sebrae sobre a retomada do

turismo no pds-pandemia revela que:
70% dos brasileiros passaram a valorizar mais o habito

de viajar apos a experiéncia de confinamento;

50% afirmaram desejar viajar com mais frequéncia.

E sobre esse aumento das viagens no comportamento dos turistas:

46% desejam fazer programas ao ar livre e priorizam destinos

que ajudem a melhorar sua saude fisica e mental;

4 em cada 10 disseram que vao evitar viajar para destinos

de muita aglomeracado, que é uma das caracteristicas do TBC.

Fontes: Artur Luiz. Sebrae aponta 15 dicas e tendéncias para retomada do Turismo; saiba quais. Panrotas. 2021. Sustainable Travel Trends for
2022. Earth Changers. 2022. CULTURAL TOURISM & COVID19. Organizacdo Mundial do Turismo. Acesso em 2022. Internal Market, Industry,
Entrepreneurship and SMEs. European Comission. Acesso em 2022.
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https://www.panrotas.com.br/mercado/pesquisas-e-estatisticas/2021/05/sebrae-aponta-15-dicas-e-tendencias-para-retomada-do-turismo-saiba-quais_181550.html
https://www.earth-changers.com/blog/2022/1/10/sustainable-travel-trends-for-2022#community-centre
https://www.earth-changers.com/blog/2022/1/10/sustainable-travel-trends-for-2022#community-centre
https://www.unwto.org/cultural-tourism-covid-19
https://ec.europa.eu/growth/sectors/tourism/offer/cultural_en
https://ec.europa.eu/growth/sectors/tourism/offer/cultural_en
https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/turismo-se-reinventa-para-realizar-o-sonho-de-viajar-no-pos-vacina,5fc8b62d5af19710VgnVCM100000d701210aRCRD

O POTENCIAL BRASILEIRO DO TURISMO CULTURAL

Aqui, o turismo proposto pelo TBC tem grande potencial. Segundo a pesquisa O Perfil do Turista de Aventura e

do Ecoturista no Brasil, elaborado pela Associacao Brasileira das Empresas de Ecoturismo e Turismo de Aventura

(ABETA):

Com 40% cada, viagens e atividades culturais sdo

as duas principais formas de se divertir relatadas

pelos viajantes na pesquisa.

Ja nas viagens, entre os aspectos mais valorizados pelos turistas estdo os culturais, juntos representando 33% do

interesse, sendo a cultura regional o segundo aspecto mais apreciado pelos turistas:

Aspectos mais valorizados pelos viajandos do Brasil
Agua
(praia, cachoeira, etc.) 46%

Cultura regional 19%
Matas e Florestas 17%
Jeito do Povo 12%

Fauna 4%

Personagens

(da cultura regional) 2%

Fonte: Terrabrasilis. 2010.

Ademanda por culturatambém é relevante no MS, tendo em vista a oferta de servicos pelas agéncias e operadoras
de turismo do estado: 10,7% delas sao voltadas ao turismo cultural, sendo ela a quarta maior categoria atras

de ecoturismo (20,9%), sol e praia (16,8%) e negdcios/eventos (12,8%).

Além dos proprios brasileiros, os turistas estrangeiros também viajam ao Brasil em busca de conhecer a cultura.

Segundo o Anuario Estatistico de Turismo do Brasil, em 2019:

A cultura local foi a principal motivacao para 13,4% dos viajantes internacionais
que entraram no Brasil a lazer, sendo ela o terceiro maior chamativo, atras apenas de

“natureza, ecoturismo ou aventura” (18,6%) e “sol e praia” (64,8%).

Fontes: Perfil do turista de aventura e do ecoturista do Brasil (pags. 44, 66 e 67). Terrabrasilis. 2010. Anuario Estatistico de Turismo 2020 - Ano
Base 2019. Ministério do Turismo. 2021. Dados Turisticos do Estado do Mato Grosso do Sul. Turismo MS. 2021.
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https://www.terrabrasilis.org.br/ecotecadigital/images/abook/pdf/2sem2015/setembro/Perfil%20do%20Ecoturista%20e%20do%20Turista%20de%20Aventura%20no%20Brasil%20%202010.pdf
https://www.terrabrasilis.org.br/ecotecadigital/images/abook/pdf/2sem2015/setembro/Perfil%20do%20Ecoturista%20e%20do%20Turista%20de%20Aventura%20no%20Brasil%20%202010.pdf
https://abeta.tur.br/
https://www.terrabrasilis.org.br/ecotecadigital/images/abook/pdf/2sem2015/setembro/Perfil%20do%20Ecoturista%20e%20do%20Turista%20de%20Aventura%20no%20Brasil%20%202010.pdf
https://www.terrabrasilis.org.br/ecotecadigital/images/abook/pdf/2sem2015/setembro/Perfil%20do%20Ecoturista%20e%20do%20Turista%20de%20Aventura%20no%20Brasil%20%202010.pdf
https://www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/observatorio/anuario-estatistico/anuario-estatistico-de-turismo-2020-ano-base-2019-1/Anuario_Estatistico_de_Turismo_2020__Ano_Base_2019__2ed_compressed.pdf
https://www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/observatorio/anuario-estatistico/anuario-estatistico-de-turismo-2020-ano-base-2019-1/Anuario_Estatistico_de_Turismo_2020__Ano_Base_2019__2ed_compressed.pdf
https://www.observatorioturismo.ms.gov.br/wp-content/uploads/2022/03/ANUARIO_2021_BASE2020_VF.pdf

ATIVIDADES E DESENVOLVIMENTO DO TBC

Além dos servicos e produtos que os habitantes locais podem oferecer, as atividades nas comunidades de

destino dependem de suas caracteristicas e tradi¢des, e podem incluir:

70, Oficinas e workshops de artesanato: O Tours pela regido: visitas acompanhadas
N\

7 atividades que demonstram e ensinam as % de moradores e guias locais a lugares

suas artes tradicionais; com importancia cultural e aos atrativos

turisticos da regido;
N Aulasdeculinaria:aulas que apresentam

a comida tipica da regido ou de grupos @ Atividades culturais: que envolvem
étnicos, com muita troca de saberes dancas, celebracBes e festivais — o
sobre técnicas e ingredientes locais; turismo de negocios, eventos e

— convenc¢des motivou 15,4% dos turistas
11 Homestays: se hospedar na casa de um
m internacionais ao pais em 2019.
local ou acompanhar sua rotina;

MANEIRAS DE SE DESENVOLVER O TURISMO DE BASE COMUNITARIA

0 Conexdo com a comunidade — Elemento chave do TBC, e com quem os atores do turismo local

devem se conectar e pensar em turismo juntos.

Capacitacao local — Interagir com viajantes de diferentes culturas pode ser um desafio para as

comunidades locais. E essencial que os turistas tenham acesso a guias locais preparados/capacitados.

Criar independéncia — As comunidades locais querem desenvolver e construir seu proprio futuro,

o que deve ser feito com os atores turisticos em cooperacao.

Incluir atracoes interativas — Os viajantes desejam experiéncias atrativas. Por isso, a comunidade
deve proporcionar coisas novas e experiéncias Unicas, para que assim o TBC tenha chamativos para

atrair pessoas.

Seguranca — Como os viajantes estdo entrando em uma area desconhecida, eles confiam no guia

para manté-los seguros. Eimportante que ele seja treinado em situacdes de emergéncia dos viajantes.

SAIBA MAIS: Instituto Chico Mendes de Conservacao da Biodiversidade (ICMBio) disponibiliza

um Manual de Ecoturismo de Base Comunitaria, que traz informagdes as comunidades para
gue possam criar fontes alternativas de renda por meio do turismo, com defini¢des de termos

turisticos, dicas de gestdo, planejamento, entre outros.

Fontes: O que é Ecoturismo. O Eco. 2015. Nudges - Pequenos detalhes que fazem grandes resultados. Mercado e Consumo. 2018. Responses
to the international ecotourism society's september 2019 survey. The International Ecotourism Society. 2019. Rebeca Koomen. What's a green
nudge? The Behaviouralist. 2020. The Little Book of Green Nudges. UNEP. 2020. Elizabeth Cooper. Do Tourists Like Nudges? Bos. 2022. Marcelo
de Oliveira Nunes; Luis Antdnio da Rocha Dib. Arquitetura de escolhas na tomada de decisdo de turistas no contexto da pandemia de covid-19.
Revista Brasileira de Pesquisa em Turismo. 2022.
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https://www.icmbio.gov.br/cairucu/images/stories/downloads/manual-ecoturismo-comunitaria.pdf
https://oeco.org.br/dicionario-ambiental/28936-o-que-e-ecoturismo/
https://mercadoeconsumo.com.br/2018/03/20/nudges-pequenos-detalhes-que-fazem-grandes-resultados/
https://ecotourism.org/news/responses-to-the-international-ecotourism-societys-september-2019-survey/#:~:text=This%20falls%20in%20line%20with%20other%20recent%20surveys%20done%20by
https://ecotourism.org/news/responses-to-the-international-ecotourism-societys-september-2019-survey/#:~:text=This%20falls%20in%20line%20with%20other%20recent%20surveys%20done%20by
https://thebehaviouralist.com/whats-a-green-nudge/
https://thebehaviouralist.com/whats-a-green-nudge/
https://www.unep.org/resources/publication/little-book-green-nudges
http://www.bos-cbscsr.dk/2022/02/18/do-tourists-like-nudges/
http://old.scielo.br/scielo.php?pid=S1982-61252022000100316&script=sci_arttext
https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/faleconosco

