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A TEMATICA LGBTQIAP+ NO ECOTURISMO

O ecoturismo busca a preservacdo ambiental e a sustentabilidade das comunidades locais. Nesse con-
texto, a tematica LGBTQIAP+ deve ser cada vez mais discutida, pois € importante garantir a inclusdo e
o respeito a diversidade sexual e de género em todas as formas de turismo, inclusive nas atividades
de natureza. E para o turismo ecolégico ser realmente inclusivo, é preciso que sejam consideradas

algumas questdes, tais como:

A promocao de destinos ecoldgicos que A inclusao de representantes da comu-

sejam inclusivos e acolhedores para a nidade LGBTQIAP+ na gestao e operacao

comunidade LGBTQIAP+. Isso inclui a de empresas de ecoturismo para que

valorizacdo de areas naturais e reservas

possam compartilhar sua perspectiva e

que sejam gerenciadas por comunidades experiéncia em como tornar as ativida-

locais que respeitem a diversidade. des mais inclusivas.

A garantia de seguranca para os turistas

LGBTQIAP+, especialmente em destinos

A promocao de atividades que valorizem

gue possam ser considerados conserva- a cultura LGBTQIAP+ local, como festi-

dores em relacao a sexualidade e ao gé- vais, exposicdes e outros eventos que

nero ou onde ha alto indice de violéncia celebrem a diversidade e a inclusao.

contra essa comunidade.

Dia Internacional do Orgulho LGBT,

DADOS DO PUBLICO LGBTQIAP+ NO BRASIL

Orientac¢do sexual dos brasileiros

50/ Atraidos apenas pelo mesmo sexo
49 Atraidos mais pelo mesmo sexo
7% Atraidos igualmente por ambos os sexos
12% Atraidos mais pelo sexo oposto
669 Atraidos apenas pelo sexo oposto
2% N&o sabem

49 Preferem no responder

Fonte: LGPD+ Pride 2021 Global Survey.

Conforme pesquisa do IBGE, realizada em 2019 e divulgada em 2022:

2,9 milhdes de pessoas se declararam homossexuais ou bissexuais;

Nado houve diferenca estatisticamente significativa entre brancos (1,8%) e

pretos ou pardos (1,9%) que se declararam homossexuais ou bissexuais;

O percentual de pessoas que se declararam homossexuais ou bissexuais
foi mais que o dobro nas areas urbanas (2,0%) em relacdo as zonas rurais
(0,8%);

65,6% das pessoas que se declararam bissexuais eram mulheres;
Homens foram a maioria (56,9%) na autoidentificacdo como homossexual;

A populacdo de homossexuais ou bissexuais € maior entre os que tém

nivel superior e maior renda;

Jovens de 18 a 29 anos tiveram maior percentual de pessoas que se de-

clararam homossexuais e bissexuais, e também o maior grupo que nao

sabia sua orientacdo sexual ou nao quis responder.

ORIENTACAO SEXUAL NO CENTRO-OESTE DO BRASIL

Fonte: IBGE, 2022 - com dados de 2019.

A Associacao Internacional de Viagens LGBTQ+ também realizou uma pesquisa recente, publicada
em 2021, contando com a participacao de 6.324 individuos que se identificam como LGBTQIAP+. A
pesquisa foi realizada em quatro idiomas diferentes e os dados trazidos aqui fazem um recorte dos

individuos LGBTQIAP+ que residem no Brasil.

PERFIL DOS VIAJANTES ENTREVISTADOS

EXPECTATIVAS EM RELACAO AO TURISMO

divulgada em painel da Fé-

POR QUE O
PUBLICO
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O TURISMO?

rum PANROTAS

Reports and Insights.

DICAS PARA TORNAR O DESTINO DE ECOTURISMO INCLUSIVO

EDUQUE-SE SOBRE O primeiro passo é aprender sobre a diversidade que existe dentro da
A COMUNIDADE: comunidade LGBTQIAP+. Leia artigos, assista a videos, participe de trei-
namentos, converse com membros da comunidade LGBTQIAP+ e entenda as questdes e 0s

desafios que eles enfrentam.

PROMOVA UMA Certifique-se de que todos os funcionarios estejam cientes da impor-
VIRV AN(GUVY YOl tincia de um ambiente inclusivo e respeitoso. Crie politicas claras
que desencorajem a discriminacdo em seu estabelecimento e garanta que todos sejam treina-

dos em diversidade e inclusao.

CONSIDERE A SEGURANCA A seguranca € uma preocupagao importante para muitas pessoas
DE SEUS HOSPEDES LGBTQIAP+, principalmente em regides mais conservadoras. Certifi-
qgue-se de que seus hospedes se sintam seguros em seu destino. Isso pode incluir a contratacdo de

segurancas ou a implementacdo de politicas que protejam os hospedes de assédio ou violéncia.

Mostre o seu apoio por meio de campanhas de marketing, eventos, patrocinio de cau-
sas e festivais — mas de maneira genuina, uma vez que atitudes contraditérias (como
anunciar ser um estabelecimento gay-friendly, mas apoiar leis discriminatorias, por exemplo)

podem criar uma imagem negativa a empresa.

MATO GROSSO DO SUL: FOCO NO TURISMO LGBTQIAP+

Fontes: Débora Bordin. Férum de Turismo LGBT: MS reforca seu posicionamento e participa de mais um evento do segmento esta semana.

Turismo MS. 2020. Irineu junior. Turismo LGBT no Brasil: entenda a sua importancia e oportunidades. Paytour. 2022. Nathalia Ribeiro. 30%
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